
NEW BRAND IDENTITY
CINEMA FAMIGLIA

PROGETTO GRAFICO ELENA MANTESSO



1. INDAGINE

CINEMA + FAMIGLIA

luoghi di....

proiezione
incontro

accoglienza
socializzazione

cultura
evangelizzazione

tramissione di valori
divertimento

condivisione di idee
aggregazione

crescita
forza

educazione
sensibilizzazione

protezione
gruppo

VITA.

1+1=3



2. SUGGESTIONI

L’elemento che tiene uniti tutti i punti elencati in precedenza e che 
rappresenta a pieno il messaggio di Misericordia di Dio.

Abbraccio Unione e Condivisione



3. concept

+ =

PERSONE/FAMIGLIA
suggestione

ABBRACCIO + UNIONE





4. scelta cromatica

Il colore della pace e trasmette allo stesso 
tempo calma e avventura. Rassicura e indica 
riflessività, pensiero e fiducia. Riduce lo stress, 
predispone ad un atteggiamento positivo e di 
lealtà.

Il colore dell’accoglienza e dell’ospitalità. 
Percepito come un colore vibrante, simboleggia 
l’attenzione e la ricerca. 
È un colore vivace, manifesta in sè la forza e lo 
slancio del rosso e la vitalità e l’allegria del 
giallo. 



Si è pensato inoltre, di sfruttare la dinamicità del marchio, 
facendolo diventare il simbolo che identifica:

- Amore/Romantico

- Animazione

- Fantascienza

- Drammatico

- Commedia drammatica

- Bibliografici e storici

- Commedia

5. declinazione 

Il genere di film presente nella programmazione del 
cineforum [un codice colore differente a seconda 
delle proiezioni presenti in programmazione] 



La differenziazione del pubblico adatto utilizzando il 
classico gruppo colori del semaforo

- Adulti [dai 18 anni]

- Adulti e Bambini

- Bambini accompagnati



APPLICAZIONI



tessera abbonamento 



locandina 30x70



locandina a3 
orizzontale


