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Obiettivi

Prerequisiti richiesti

Contenuti del corso

Metodologia

Modalità d’esame

Apporto specifico al profilo professionale

Attività applicative

Contatti

Orario ricevimento

Bibliografia

WEB MARKETING E DIGITAL COMMUNICATION- PIANO DI STUDI

SECONDOANNO

PRIMOANNO

LABCOM
(Laboratory of Art and 
Web Communication)

LABCOM
(Laboratory of Art and 
Web Communication)

Altre discipline 
o attività

SOFTWARE

DISCIPLINA CFU
Antropologia culturale del digital media 5
Communication strategy and media planning 3
Copywriting e scrittura per i media digitali 4
Creatività e problem solving 3
Diritto della comunicazione per le imprese e i media 5
Marketing avanzato 5
Marketing planning 5
Storia del web e della digital communication 5
Strategie e tecniche di social media marketing 5
Strategie e tecniche di web marketing 5
Teorie e tecniche di digital public relation 5

Social media marketing LAB 5
Web marketing LAB 5

Modellazione solida: dall’idea alla realizzazione grafica 3d (facoltativo) -
Sound design (obbligatorio) -

Totale crediti 60

DISCIPLINA CFU
English for business and communication 5
Etica e deontologia 3
Etica e media 3
Marketing research e data analysis per il mercato (corso opzionale obbligatorio) 5
Psicopedagogia degli stili di vita 5
Strategie e tecniche di unconventional marketing 5
Teorie e linguaggi della comunicazione digitale e del web marketing 5
Teorie e linguaggi della pubblicità digitale (corso opzionale obbligatorio) 5

Unconventional marketing LAB 5

Siti web avanzato (Joomla-Wordpress) (obbligatorio) -
Video editing avanzato (Adobe Premiere - After effect) (obbligatorio) -

Corso opzionale (facoltativo) 3
Project Work / Tirocinio 7
Tesi 12

Totale crediti 60

Totale crediti corso 120

SOFTWARE
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